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Sinopsis

Este libro recoge la evolucion social delmundo de la empresa desde el enfoque del consumo. Es un texto
especializado yguia de consulta para el ambito de la Sociologia del Consumo, la Sociologia dela Empresa o
Historia del consumo.

Cubre un amplio espectro de temas socioldgicosde la actualidad: desde la importancia del consumo en la
socializacion de losnifios, hasta el debate entre micro y macro y entre individualistas ycolectivistas; desde la
presentacion delas figuras clasicas de la sociologia del consumo (Veblen, Simmel, Marx,Bourdieu, Baudrillard)
hasta las nuevas figuras de consumidores, como los Dink’so los Kidults; desde el debate en torno a la
Globalizacion hasta losprincipios basicos de la Calidad Total y de la Responsabilidad Social; pasandopor los
efectos de la crisis sobre el consumo y llegando hasta las principalestécnicas de investigacion que se utilizan
para conocer mas en profundidad elmundo de los consumidores contemporaneos.

Aungue los autores procedan del camposociologico han adoptado una perspectiva multidisciplinar; al final de
cadacapitulo se incluye un debate con un autor de reconocidoprestigio, a modo de entrevista, sobre los temas
objeto de estudio, queincrementa el estilo agil y dinamico del texto.

Giuliano Tardivo esprofesor de Sociologia de la Universidad Rey Juan Carlos de Madrid desde el afio2009.
Licenciado cum laude en Ciencias Politicas por la Universidad dePadua (Italia). Doctor cum laude en
Sociologia. Ha publicado articulosen revistas de impacto como la Revista Mexicana de Ciencias Politicas
ySociales, Espacio Abierto, Pasado y Memoria, etc.

Eduardo Diaz Canoes doctor en Sociologia y profesor en la Universidad Rey Juan Carlos desde 2006en las

areas de Turismo, Empresa, Relaciones Publicas, Sociologia o Marketing.Sus lineas de investigacién se



centran en la teoria socioldgica, lacomunicacion en la empresa y los problemas sociales actuales, desde la
politicaa los movimientos migratorios.

Olga Martinez Moure, licenciadaen Sociologia y en Empresariales, es profesora de Sociologia de la UDIMA.
Suslineas de investigacion son la salud, el turismo y el empleo.
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